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  يفٕٓو الأخلالٛبد انًُٓٛخ. 

  فٕائذ انًٕاصٛك الأخلالٛخ. 

  يٍ ٚمٕو ثٕضغ انًٕاصٛك الأخلالٛخ الإػلايٛخ. 

  يسؤٔنٛخ ٔسبئم الإػلاو َذـــٕ انًجزًغ. 

  يسؤٔنٛخ ٔسبئم الإػلاو َذـــٕ انذٔنخ. 

  يسؤٔنٛخ ٔسبئم الإػلاو َذـــٕ الأفـــشاد. 

  ٌالإرجبْــــبد انسهجٛخ فٙ الإػلا. 

  الأَظًخ ٔانضٕاثط انًٕضٕػخ نًضًٌٕ انًبدح الإػلاَٛخ. 

  

 

 عزيزي الطبلب،،، عزيزتي الطبلبت

 :يفترض عىذ وٍبيت ٌزي المحبضرة أن تكُن متمكه تمكىبً تبم مه معرفت 
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المحاضرة 

   )Information Ethics( المقرر :                      

المحاضرة رقم : )5(  

 أخلاقيات المعلومات
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 :

 دشٚخ انشأ٘ ٔانزؼجٛش. 
 دشٚخ انظذبفخ. 
 دك انجًٕٓس فٙ انًؼشفخ ٔانذظٕل ػهٗ انًؼهٕيبد. 
 دك ٔسبئم الإػلاو فٙ انذظٕل ػهٗ انًؼهٕيبد َٔششْب. 
  ٔاجت ٔسبئم الإػلاو فٙ انزغطٛخ انشبيهخ ٔانًزكبيهخ

 .نلأدذاس
 انجٕدح انُٕػٛخ نهًؼهٕيبد انًمذيخ نهجًٕٓس. 
 انًٕضٕػٛخ ٔػذو انزذّّٛض. 
 انؼذانخ. 
 ٌانزٕاص. 
 الأيبَخ 
 ػذو رشّٕٚ انًؼهٕيبد. 
 ػذو إسبءح رمذٚى انظٕسح ٔانًؼهٕيبد. 
 أًْٛخ انًؼهٕيبد نهجًٕٓس. 
  ٍٚٔػذو انخذاع فٙ أسبنٛت انًؼهٕيبد ٔاسزخذاو انؼُب

 .ٔانظٕس
 انذلخ. 
 انزظذٛخ، ْٕٔ انزضاو انٕسٛهخ ثزارٓب ثزظذٛخ انًؼهٕيبد انخبطئخ، ْٕٔ ٚخزهف ػٍ دك انشد. 
 ٘انفظم ثٍٛ انخجش ٔانشأ. 
 انزؼهٛك انؼبدل ػهٗ الأدذاس. 
 ادزشاو دمٕق كم الأطشاف فٙ انزؼجٛش ػٍ آسائٓب. 
 انؼشع انًزٕاصٌ ٜساء الأطشاف انًخزهفخ. 
 ادزشاو دك انُمذ. 
 ػذو انزظٕٚش انًُطٙ لأ٘ ارجبِ فكش٘، أٔ سٛبسٙ، أٔ جًبػخ ػشلٛخ، أٔ دُٚٛخ. 
 انذفبع ػٍ يظبنخ انًجزًغ. 
 ػذو انزأصٛش ػهٗ سهطبد انمضبء. 
 ػذو يذبكًخ انًزٓى ثٕاسطخ انشأ٘ انؼبو. 
 ّادزشاو لبػذح أٌ انًزٓى ثش٘ء دزٗ رضجذ إداَز. 
 َشش أدكبو انجشاءح. 
 ػذو رًجٛذ انجشًٚخ أٔ انذػٕح إنٛٓب، أٔ رشجٛغ انؼُف أٔ انًخذساد. 
 ادزشاو انمٛى انؼبيخ نهًجزًغ. 
 ػذو َشش يب ٚشكم إسبءح نهزٔق انؼبو. 
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:

  ادزشاو انخظٕطٛخ. 
 ػذو اَزٓبن دشيخ الأيبكٍ انخبطخ، أٔ انًهكٛخ انخبطخ. 
 ّػذو َشش يؼهٕيبد ػٍ دٛبح الإَسبٌ انخبطخ ثذٌٔ يٕافمز. 
 ػذو اسزخذاو أجٓضح انزُظذ ٔانزظٕٚش انذلٛمخ. 
 ّػذو انجذش فٙ الأٔساق انخبطخ نهشخض أٔ انٕصبئك أٔ يهفبرّ الإنكزشَٔٛخ ثذٌٔ يٕافمز. 
  أصُبء انذذٚش ػٍ يشٔجٙ  (ثشكم ػشٕائٙ)ػذو ٔضغ الأشخبص رذذ ضٕء صائف، يضلًا إظٓبس طٕسح شخض

 .انًخذساد
 ادزشاو انكشايخ الإَسبَٛخ نهفشد.  
 ّػذو الإسبءح إنٗ الإَسبٌ أٔ سًؼز. 
 رجُت انست ٔانمزف. 
 ًرجُت يب ًٚكٍ أٌ ٚضٚذ يؼبَبح الأشخبص أٔ آلايٓى، أٔ ٚسجت نٓى ضشساً يبدٚبً أٔ يؼُٕٚب. 
 ادزشاو دك الأفشاد فٙ انشد ػهٗ يب ُٚشش ػُٓى. 

 
:

 
 دظش رذخم انًؼهٍُٛ فٙ شؤٌٔ انزذشٚش، أٔ انزأصٛش ػهٗ انمشاساد انزذشٚشٚخ. 
 انفظم ثٍٛ الإػلاَبد ٔانزذشٚش، ٔانزًٛٛض ثٕضٕح ثٍٛ الإػلاَبد ٔانًبدح انزذشٚشٚخ. 
 ػذو رجبٔص انُسجخ انًزؼبسف ػهٛٓب دٔنٛبً نلإػلاَبد ػهٗ دسبة انًبدح انزذشٚشٚخ. 
 ػذو لٛبو انظذفٍٛٛ ثبنؼًم فٙ يجبل الإػلاَبد. 
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 أخلاقيات الإعلان

 :لخذاع في الإعلانا 

. 

 :الإطراء المببلغ بً 
. 

 :إعلاوبث اللاَعي 
. 

 :الإعلاوبث المستغلت للأطفبل 

. 

 :الأرَاق الرديئت في الإعلان 
.

 

 :الإعلاوبث عه السجبئر َالمشرَببث الكحُليت 
. 

.استخذام الإيحبءاث الجىسيت 
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 الإعلان والقىانين المنظمة: ثانياً

:
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 . 

 .أٌ لا ٚشد فٙ الإػلاٌ أػًبل أٔ أٔضبع رؼشع انطفم نلأرٖ أٔ نهخطش 
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